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Propiedad Intelectual : “Toda creacién del
Mundial de Propiedad Intelectual) o (WIPO

En la Sociedad actual el conocimiento es "
Social, y podemos decir que la base del Va
Propiedad de derecho de Propiedad Int _

Requisito General para Proteccién del Cono

Derechos Autor y Conexos
Marcas (Indicaciones Geograficas y Derjﬂ
Patentes (Mod. de Utilidad y Disefios In& |
Secreto Comercial
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B Actualmente las Marcas se encuentran re

m Ejemplo de Elementos Diferenciadores recono ‘,

- “Champagne” (para la denominacién de Vino E I
de Champagna — Francia) ; “ Burdeos” (para el vin --._
Francia)

Jornadas Académicas 2010 “Las RelacionesinterneEcioRIESIERIEIRSIBIPod

“La Propiedad Intelectual y la Generacioiiu R Sy 05

B Convenio de Paris 1863,
M Arreglo de Madrid 1891

M Protocolo de Madrid 1989
B Arreglo Lisboa para DO

M Nacional : Ley 17.011 y Dec. Reg. 34/999 (

}Sistema de'

Valor Agregado : “Todo Valor Percibido (c
por el Consumidor y concebido como un
de iguales caracteristicas, con iguales fines
(como minimo) personas u organlzacmnes |
sin fines de lucro, etc.) diferentes” .- n |

| |
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haciendo referencia a la calidad, o lo que mi
parte integrante del Valor Agregado del Pr

Ili _|
m Obijetivo de la Marca : El objetivo principal de

de un Producto y Distinguir ese producto
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Ejemplos de Marcas :

Las imagenes son a modo llustrativo, utilizadas en esta presentacion co
Los derechos de Propiedad Intelectual de las Marcas, pertenecen a los ]
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B Ejemplos de Marcas :

Las imagenes son a modo llustrativo, utilizadas en esta presentacién con
Los derechos de Propiedad Intelectual de las Marcas, pertenecen a los Tit
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La Marca considerada como elemento difer

El desafio para las empresas : consumidor
y la convierta en una diferenciacion percibic
mas alla de las preferencias personales .-

Para que una estrategia de Diferenciacion ba:s
tangibles, sostenibles en el tiempo y realmen
Imprescindible la Proteccidon de la Marca .

La Proteccién de la Marca proporciona ben
m Empresa : Posicionamiento, Incremengll
m Consumidor : Proporciona garantia dé‘ri C
Continuidad, proteccién como consumido
producto auténtico, con las caracteristicas espe
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B Ranking Mundial de Marcas elaborac

BEST GLOBAL BRANDS

2009 rankings Contract All | Expand All | Print

2009
2009 2008 - Brand Change in
Rank  Rank Brand Country of Origin Sector Value Brand Value
($m)
1 1 POl  United States Beverages 68,734 3%
2 2 EEE_‘:'_;_ United States Computer Services 60,211 2%
3 3 Microsoft United States Computer Software 56,647 -4%

‘ 4 4 United States Diversified

aC PDidn Formento
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La Proteccién de la Propiedad Intelectual es
de mercados extranjeros y para la insercio
acuerdos, tratados y legislaciones a nivel nz
por la mayoria paises .- A

La Proteccién de la Propiedad Intelectual
en la Produccion de Bienes y/o Servicios ¢
la Economia en su Conjunto .-




