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PROGRAMA DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

LICENCIATURA DE RELACIONES INTERNACIONALKES

Aprobado por el Consejo de la Facultad de Derecho en su sesion del dia 19
de abril de 2001 (Boletin de Resoluciones N° 1 1/01, resolucién n® 27)

ler. TEMA:

Nociones introductorias de comercializacion internacional:

a) Definicion de los negocios internacionales
b) Significacion economica de la comercializacion internacional

¢) El marco institucional de la comercializacion internacional.
o El marco internacional
e El marco nacional

e FEl marco empresarial

d) Cuantificacion actual y perspectivas de la comercializacion global.

2do. TEMA.

Aspectos particulares de la comercializacién internacional:

a) El medio ambiente donde se desarrolla:
e Medio ambiente internacional
e Los medios ambientes nacionales
o Los aspectos monetarios, financieros y comerciales de lo

ambitos.
b) Los mercados:

o Definiciones
o Tipologia (materias primarias, manufacturas, servicios, etc.)
e Los circuitos comerciales (definiciones tedricas y modelos

practicos).
e El papel de la inversion en la comercializacid

s diferentes

n internacional.

3er. TEMA:

Los negocios de exportacion e importacion:
Negocios de exportacion:
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a) Definiciones.

Politicas y estrategias comerciales de exportacion.

Tipologia de la exportacion.

Los productos de exportacion (con énfasis particular en el control de
calidad).

La organizacion de la empresa exportadora.

Los canales de exportacion hacia los mercados extranjeros.
Promocién de exportaciones (nivel publico y nivel privado).
Publicidad de las operaciones de venta internacional (definiciones de
objetivos especificos, eficacia publicitaria, control de los
rendimientos publicitarios, sus costos).

b) Negocios de importacion:

¢) Transportes, SEEUIOS y empaque.

Definiciones.

Politicas y estrategias de importacion.

Los mercados de importacion.

Los canales de compra en los mercados extranjeros.

[a funcion de las Camaras de Comercio.

La importancia del transporte de la comercializacion internacional
Los diferentes medios técnicos y Sus caracteristicas (incluyendo
ventaja por producto, por precio y por distancia): transporte

maritimo, transporte aéreo y transporte terrestre.
Los diferentes agentes: transportistas, agentes, despachantes de

aduana, corredores de cambio, brockers, etc.
Los seguros en la comercializacion internacional.

e Problemas e importancia de empaque.
e Otros servicios anexos y conexos.
d) El join venture.

4to. TEMA:

Mercadotecnia Internacional.

a) Definiciones basicas e introductorias a la mercadotecnia.
b) La i_nvestigaci()n de mercados:

e Importancia.

e Los tipos de investigacion.
_ Analisis cualitativo.
_ Analisis cuantitativo
- Analisis de distribucion
- Analisis de ventas

- Analisis de publicidad * Universidad de la Reptiblica
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R - Analisis de producto
_ _ Analisis de competencia
‘\ - Anélisis de tendencias de mercado.
N o La investigacion de mercados aplicada al comercio exterior.

- definicion, alcance y limites
- _ analisis basicos de investigacion de mercados exteriores: salida
- del pais exportador, la informacién general del mercado, el acceso
b al mercado, analisis de la demanda, analisis de la oferta, analisis
& de los precios.

- c) La estructura de 1a investigacion de mercados:
- o Coleccion de datos e informes.
~ o Seleccion de fuentes de informacion.
= e Las empresas especializadas.
-~ e Estrategias, disefioy control de la investigacion de mercados.
~ - el sistema de informacion y mercadeo
~ - la experimentacion de mercados
- - la prediccion y el prondstico
- - prueba y simulacion de mercados.
- 5t0. TEMA:
- Los precios y la financiacion en la comercializacion internacional:
- a) Los precios.
_ o bases de cotizacion y andlisis de los componentes del precio.
_ e Elprecioen la estrategia de la comercializacion.
‘_\ e Cotizaciones segun cantidad, calidad y tiempo.
= b) La financiacion:
- o Las fuentes de financiamiento:
_ _ fuentes nacionales de fondos.
_ _ Fuentes internacionales de fondos.
o - Fuentes locales de fondos en el exterior.
E _ Otras fuentes extranjeras de fondos.
- e Servicios bancarios internacionales de caracter comercial.
=" o El crédito de exportacion.
- e (Cobranzas extranjeras.
: o Garantias de crédito.
; o Seguros de crédito a la exportacion.
e Uso de monedas extranjeras, controles de divisas, prevision
B determinacion y defensa contra los riesgos de oscilaciones de
: cambios.
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