PRACTICA DE LA NEGOCIACION

Bolilla 1 CONCEPTO DE NEGOCIACION INTERNACIONAL

- Arbuet Vignali Hebert "__ecciones de Derecho Diplomatico” Tomo |. Cap. |

- Eissemberg, Alfredo “Curso de Derecho Diplomatico” Tomo |
“Curso de Derecho Diplomatico” Tomo Il
capitulo V (Funciones: item 3)

- Cahier, Philippe "Derecho Diplomatico Contemporaneo”
- Lavifia, Felix "Manual de Politica Internacional Contemporanea” Cap. |

ELEMENTOS PREPARATORIOS DE UNA NEGOCIACION

Bolilla I
INTERNACIONAL

- Colaiacovo, Juan L. "Negociacion y contratacién Internacional”.Cap. 4y 5
- Apuntes del Lic. Miguel Bottazzi

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA NEGOCIACION

Bolilla lli
INTERNACIONAL

Bolilla |V REGLAS Y PAUTAS GENERALES DE LA NEGOCIACI()N
INTERNACIONAL

. " Gj de Acuerdo..,....."

" Tomo Il, cap. V (ltems 5

- Eissenberg, Alfredo "Curso de Derecho Diplomatico
y 6)

- Apuntes Lic. Miguel Bottazzi
Bolilla V. MEDIOS Y TACTICAS DE LA NEGOCIACION INTERNACIONAL
"Comercio exterior y

- Colaiacovo, Juan L. "Negociacion y contratacion Internacional" Cap. Vy

negociaciones internacionales". Cap. |!

"Sj de acuerdo....."

- Apuntes Lic. Miguel Bottazzi

V1. NEGOCIACION INTERNACIONAL Y POLITICA EXTERIOR

Bolilla
- Jiménez de Aréchaga, Eduardo "Curso de Derecho Internacional Publico".
Tomo Iv. Cap. IV.

- Colaiacovo, Juan Luis "Negociacion y contratacion Internacional." Cursos
practicos.
- Olivera Arocena, Politica Exterior en el Uruguay

Cahier, Philippe "Derecho Diplomatico y Contemporaneo”, Primera Parte

Universidad de Ia Repiblica
Facultad de Derecho

Bedelia Titulos ifi
y Certificado
4 7 PROGRAMAS VALIDADOE

40



capitulo 1V, items b y ¢.

Bolilla VII. PAPEL DE TERCEROS EN LA NEGOCIACION

Diez de Velazco, Manuel "Derecho Internacional Publico", Tomo |, Cap. VI

Jiménez de Aréchaga, E. "Derecho Internacional Publico”, Tomo IV, Cap. Vi

Peirano Basso, Jorge, "Buenos oficios y mediacion”

- Colaiacovo, Juan "Negociacion y Contratacién Internacional” Capitulo VIl

n la historia, mediaciones ejemplos.

ACTICAS Y ESTILOS)

- Mediaciones papales €

Bolilla VIIl. LA NEGOCIACION BILATERIAL (T

- Si de acuerdo...."

- Apuntes Lic. Miguel Bottazzi
- Cahier, Philippe "Derecho Diplomatico Contemporaneo” Primera parte, Cap.
v

vo, Juan Luiis "Comercio exterior y negociaciones

- Colaiaco
Internacionales"Cap. Il.

Bolilla IX. ANALISIS DE CASOS CONCRETOS DE NEGOCIACION
POLITICA BILATERIAL (TRATADO DEL RIO DE LA PLATA)

- Cuadernos de Derecho Internacional Publico "Editorial técnica" "El Rio de la

Plata".
- Gonzalez Lapeyre, Edison Tratado del Rio de la Plata”.

Bolilla X. ANALISIS DE UN CASO CONCRETO DE NEGOCIACION
ECONOMICA BILATERIAL.

- Colaicovo, Juan L. "Negociacion y Contratacion Internacional” Gap. Myltv

- Ejemplos: P.E.C.y C.A.US.E.

- Colaiacovo, Juan L. "Comercio exterior y Negociaciones Internacionales" Cap.
I

Bolilla XI. OTROS CASOS DE NEGOCIACION BILATERAL

Negociacion tecnologica

Bolilla Xil. LA NEGOCIACION MULTILATERAL

- Cahier, Philippe, "Derecho Diplomatico Contemporaneo" Segunda parte,

Caps. Il y IV.

- Colaiacovo, Juan L. "Comercio Exterior y Negociaciones Internacionales",
Cap. Ill. Casos practicos.

Bolilla Xill. ANALISIS DE CASOS CONCRETOS DE NEGOCIACION

POLITICA MULTILATERAL.
Universidad de la Republica
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- Grupo Andino

- ALADI

- Cuenca del Plata

Bolilla XIV. LAS NEGOCIACIONES EN EL SENO DE UNA ORGANIZACION

- Cahier, Philippe,

INTERNACIONAL Y DE UNA CONFERENCIA INTERNACIONAL.

*Derecho Diplomatico Contemporaneo" Segunda Parte, Cap.
Iy lv.

- Naciones Unidas 1984, “El Derecho del Mar".

Bolilla XV. LA NEOGICACION ECONOMICA MULTILATERAL

- Colaiacovo, Juan.

"Comercio exterior y Negociaciones Internacionales"”. Cap.
Il

- ALADI

Bolilla XVI. LA NEGOCIACION EN EL SENO DE ORGANIZACIONES
ECONOMICAS INTERNACIONALES DE AMBITO UNIVERSAL
REGIONAL

- Bizzossero, Lincoln, "Toma de decision

es en politica exterior" uruguaya en el
caso de las dos Chinas Cuadernos de CLAEH. 1989.

- Gross Espiell, Héctor, "Diplomacia en la Patria Vieja". 1811 -1820
| NOCIONES INTRODUCTORIAS DE COMERCIALIZACION
INTERNACIONAL
1.1 Cuantificacion actual y perspectivas de la Comercializacion Internacional
global.
1.2 Significacion econdémica de la Comercializacion Internacional.
1.3 Definicion de la Comercializacion Internacional.
1.4 El Marco Institucional de ja Comercializacion Internacional
1.4.1 ElMarco Institucional.
1.4.2 ElMarco Regional
1.4.3 ElMarco Empresarial
Il ASPECTOS PARTICULARES DE LA COMERCIALIZACION
INTERNACIONAL
2.1 El Medio donde se desarrolla
2.1. Ambiente Nacional.
2.1.2 Ambiente Internacional
218 Aspectos monetarios, financieros y comerciales de los diferentes
ambitos
2.1.4 Elpapeldela Inversion en la Comercializacion Internacional.
2.2 Los Mercados
2.2.1. Definiciones
o022 Tipologia. (Materias primas, manufactureras, servicios, etc)
223 Los circuitos Comerciales ( definiciones tedricas y modelos
practicos).
2.3 l.a Empresa
Universiqg
ad de 'a R »
epubli
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3.1

3.2

3.3

3.4

MERCADOTECNIA NACIONAL E INTERNACIONAL
Historia, Desarrollo, Importancia y definiciones basicas e introductorias
de la mercadotecnia.

El Marketing :

321 Diversos tipos de Marketing

322 LaMezcla Comercial 0 Merketing Mix ( basado en el Comercial 0
en el Producto).

3.2.2.1 Producto

3.2.2.2 Precio

3.2.2.3 Plaza o canales de distribucion

3.2.2.4 Promociony Comunicacion.

Investigacién de Mercados.

33.1 Desarrollo, Concepto,
de Mercados.

332 Tiposy Clases de Investigacion de Mercados.

3.3.3 Estructura organica de la Investigacion de Mercados local

Sistema de Informacion de Mercados
3.4.1 Fuentes del Sistema de Informacién de Mercados

Importancia u Objetivos de la Investigacion

ASPECTOS INTERNACIONALES

3.5

41.

4.2

4.3

Analisis de la Mercadotecnia Internacional
3.5.1 Analisis del Mercado
352 Andlisis de la oferta
35.3 Analisis de la Demanda
3.5.4 Andlisis del Precio

35.5. Estructura orgénica de la Investigacién de Mercados exteriores

LOS NEGOCIOS DE EXPORTACION E IMPORTACION

Negocios de Exportacion
4.1.1 Definiciones
4.1.2 Organizacion de las Empresas exporadoras

413 Tipologia de la Exportacion: -exportacion directa
-exportacion indirecta

-cooperativas, trading,
Consorcios, Join Ventures.
- Intercambio compensado

7'7'7'7'7'?'7'?’7’7????????’?'?'?'??????????????’??????????

Los canales de exportacion hacia los Mercados Extranjeros

Promocién de Exportacion a nivel publico y nivel privado
Publicidad en los Mercados extranjeros (objetivos, estrategias,

eficacia, costos, etc.)

A
P O S
Lo o

Negocios de Importacion.

421 Definiciones
422 Estrategias y andlisis de Importacion.

423 Los mercados de Importacion.
42.4 Los canales de Importacion

Transporte, Envase y Embalaje
431 Laimportancia del transpo
43.2 Los diferentes medios de transpor
ventajas, desventajas, costos, etc.
4.3.2.1 Transporte maritimo
4.3.2.2 Transporte aéreo
4.3.2.3 Transporte terrestre

rte en la Comercializacion Internacional
te y sus caracteristicas,
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433 Laimportancia del envasey embalajes en el Comercio

_ Internacional
434 Evolucion de los diferentes formas de envases 'y embalajes.

4.4 Importancia y funciones de los

liares del Comercio Exterior

4.5 Diferentes Agentes 0 Auxi
de Aduanas, Corredores, Transpottistas

- Agentes, Despachantes

LA FINALIZACION Y LOS PRECIOS EN LA COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

5.1 La Financiacion
51.1 Lasfuentesde financiamiento
5.1.2 Nacionales
5.1.3 Internacionales
51.4 Créditos de Exportacion
515 Seguros de Crédito a la exportacion

5.2 La estrategia del Precio
5.2.1 Los precios
5.2.1.1 Objetivos
5.2.1.2 Politicas y enfoques

5.2.2 Costos
5.2.2.1 Competencia
5.2.2.2 Mercado y Demanda

5.3 Cotizaciones, analisis segun cantidad, calidad y tiempo

LA COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE SERVICIOS
6.1 Vision Historica
6.2 Conceptualizacion

6.2.1 Caracterizacion de los Servicios

6.2.2 Dificultades en torno a la definicion
6.2.3 Clasificacion

6.3  Importancia de los servicios en elP.B.I.
6.4 Importancia de 10s servicios en el empleo
6.5 Transabilidad Internacional de los servicios

6.6 Servicios y Desarrollo
6.7 Los servicios en el GATT
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NUEVAS FORMAS DE LA INTERNACIONALIZACION DEL CAPITAL

PARTE Il

ADMINISTRACION Y METODO DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

Walter Wens
Ed. Biblioteca de Cienclas de la Administracion

South Pasadena, California, 1984.
California, 1984.

ORIENTACION DE LA MERCADOTECNIA EN LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES

M. Roshino
MSU Business, Topics, Division of Research

Graduate School of Bussiness Administration
Michigan State University

MARKETING & COMPETITIVIDAD SU DIAGNOSTICO EN LA EMPRESA. OP. CIT.

COMERCIALIZACION - UN ENFOQUE GERENCIAL

Mc. Carthy EEUU

Michigan University

William D. Penvaulf
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FUNDAMENTOS DE LA MERCADOTECNIA, William Squttom
Prof. Of Marketing Univesity of Colorado.
1985, Vera Edicion.

FUNDAMENTOS DEL MERCADO M ODERNO, Edward W.

University of Texas - Richard R. Still

University of Giorgia

MERCADEO UN ENFOQUE GERENCIAL. Lopez Belloni - Cuningham
INVESTIGACION DE LOS MERCADOS. Thomas C. Kinear Teylor

DIRECCION DE MERCADOTECNIA, Philips Kother
TOMA DE DECISIONES EN MERCADOTECNIA, Philips Kother

COMUNlCACION Y PUBLICIDAD. Dr. Antonio Paoli Bolio

PARTE IV

LOS MERCADOS INTERNACIONALES E.E. PRATT
Ed. Universidad de N. York 1960
N. York, USA 1960

COMERCIO INTERNACIONAL, Kramer, d(Arlin y Root.
Ed. México, 1981.
COMERCIO EXTERIOR Y NEGOCIACIONES INTERNACIONALES

Juan L. Colaiacovo )
ESTRATEGIA INTERNACIONAL MAS ALLA DE LA EXPORTACION

Martinez Echzauaga
CIRCULOS DE CALIDAD TEORIAY PRACTICA. lzquierdo Palo

CIRCULOS DE CALIDAD EN OPERACION, ESTRATEGIA, PRACTICA PARA
PRODUCTIVIDAD, Karl Barra. Ed. Mc. Hill.

AUMENTAR LA

CALIDAD Y PRODUCTIVIDAD PARA DIRECTORES BANCARIOS

William J.

PROMOCION DE EXPORTACIONES TEXTOS Y CASOS PRACTICOS

Juan L. Colaiacovo

MANUAL DEL EXPORTADOR
José Maria Moreno

PARTE V

PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL, Carlos Ledesma

COMERCIO INTERNACIONAL, op. Cit.
INTERNATIONAL FINANCIAL MANAGMENT, Rodriguez y Carter

Ed. N. York, 1984.
MERCADEO UN ENFOQUE GERENCIAL, op. Cit.
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