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1.1

1.2
1.3
1.4

- Grupo Andino
- ALADI
- Cuenca del Plata

Bolilla XlV. LAS NEGOCIACIONES EN-E! SENO DE UNA-O€GAN|ZAC|ÓN

INTERNAC'ói';I.i-óE ÚÑI COÑTERENCIA INTERNACIONAL'

.Cahier,Phi|ippe,.,DerechoDiplomáticoContemporáneo.'SegundaParte,Cap.
tllY lV'

- Naciones Unidas 1984, "El Derecho del Mar"'

Bolilla XV. LA NEOGICACION ECONOMICA MULTILATERAL

_ coraiacovo, Juan. 
,,comercio exterior y Negociaciones lnternacionales"' cap'

tl

- ALADI

Bolilla xvl- LA NEGOCIACIÓN EN E-L-SjNO 
DE oRGANIZACIoNES

ECONOMICAS INTER-Ñ;Ci-ONIT-ES DE AMBITO UNIVERSAL

REGIONAL

-Bizzossero,Lincorn,,,Tomadedecisionesenpolíticaql"l'glluruguayaenel
."tti o LüJoit b:n iñ 

"t 
C uade rn os d e C LAE H' 1 e8e'

- Gross Espiell, Héctor, "Diplomacia en la Patria Vieia"' 1811 -1820

2.1

NOCIONES INTRODUCTORIAS DE COMERCIALIZACION

Jx:F,?,:l?¿?:lh " 
y pe rspectivas de I a com erciar ización r ntern aci on al

3,'ll,ñ1".,u" económ ica de la comercialización lnternacional'

óJiiliJüi á" i" co'"n"ttialización Internacional'

El Marco I nstitucional ;;;6t"rciali zación I nternacional

l,q.l El Marco lnstitucional'

1.4.2 El Marco Regional . .

i.+.á El Marco EmPresarial

ASPECTOS PARTICULARES DE LA COMERCIALIZACION

INTERNACIONAL

El Medio donde se desarrolla

2.1. AmbienteNacional'
á.1.2 Ambiente lnternacional

2.1.g Aspectos t;;;;;;;' iinancieros y comerciales de los diferentes

ámbitos
2.1.4 El papel de la lnversión en la Comercialización lnternacional'

Los Mercados

3:3. l' 
t?ti,,?t"iil 

(rvr 

"t"'i "t 
p ri,m a9' manuractu re ras' se rv i ci os' etc)

2.2.g Los circuitoi'¿;;;rIffi ('definiciones teóricas y modelos

Prácticos)'

La EmPresa

2.2

2.3

4B
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III MERCADOTECNIA NACIONAL E INTERNACTONAL

3'lHistoria,Desarrollo,|mportanciaydefinicionesbásicaseintroductorias
de la mercadotecnta'

9.2 ElMarketing
3'2.1 Divérsos tiPos de Markeiinq

3.2.2 r" r'¡i]ir""c".irr-.i; ó rr¡""*r"ting Mix (basado en el comercial o

en el Producto)'

3'2.2.1 Producto
3'2.2.2 Precio
g.2.2.g Plaza o canales de distribución

3.2.2.4 PromociÓn Y Comunicacon'

3 3 
[[:it'nfi"¿::ffi'y:¿Ai:;to, rmportancia u obietivos de ra rnvestisación

de Mercados'
3.g.2 ripotl"Ciátés de Investigación de Mercados'

3.3.3 Estructura orgánica Oe fa inuestigación de Mercados local

3.4 é¡.t"t" de Información de Mercados

3.4.1 nuuni""t'i'Jib-¡"tát" de Información de Mercados

ASPECiOS INTERNACIONALES

3.5 Análisis de la Mercadotecnia lnternacional

C.s.r Análisis del Mercado

3.5.2 Análisis de la oferta

3.5.3 Análisis de la Demanda

3.5.4 Análisis del Precio

3.5.5'Estructuraorgánicadela|nvestigaciÓndeMercadosexteriores

IV. LOS NEGOCIOS DE EXPORTACIÓN E IMPORTACIÓN

4.1. Negocios de ExPortación
4.1'1 Definiciones
4'1'2 otg;nitátión de las Empresas exporadoras

4.1.3 rd#;r" d"'rJExportadion:'exeorta-ciil"if;,LX indirecta
-cooPerativas' trading'

Ti:il:ilTbllLl:llff;

4.1'4?'???????????????????????????????????'?????????
4.1.5 Los canales de exportación hacia los Mercados Extranjeros

4.1.6 promoción de Exportacóñ a nivet público y.nivel privado

4'1.7Pub|icidadenlosrr¡"'.ááó."*t'"nj",o'lobjetivos,estrategias'
eficacia' costos' etc')

4.2 Negocios de lmPortación'
4.2'1 Definiciones
4.2-2 Esiiáiágia" v análisis de lmportación'

4.2.g uós me"rcaOós de lmportación'

4-2.4 Los canales de lmPortación

4,g TransPorte, Envase Y 
e1!{aie

4.g.1 La importancia dettraisporte en la comercialización lnternacional

4.3-2 Los diferentes medios Jb transporte y sus características'

ventaias, desventajas, costos' etc'
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4.4

4.3.3 La importancia delenvase y embalajes en el Comercio

lnternacional ., ^mhalai
4.g.4 Evolución de los diferentes formas de envases y embalajes'

lmportancia Y funciones de los

Diferentes Agentes o Auxiliares delComercio Exterior

- Agentes, oespacnanüs'üá Ááuán"t' Corredores' Transportistas4.5

LAFINALIZAC|oNYLoSPRECIoSENLAcoMERc|AL|zAc|oNINTERNACIoNAL

5.1 La Financiaciónv¡ ' s.r.l Las fuentes de financiamiento

5'1.2 Nacionales
5.1.3 lnternacionales
á:.i.^ créditos de ExPortación

5.1.s seguióÁ áe créoito a la exportación

5.2 La estrategia del Precio

5.2.1 Los Precios
5'2'1"1 Obietivos
5'2'1'2 Políticas Y enfoques

5'2.2 Costos
5'2'2'1 ComPetencta
5'2'2'2 Mercado Y Demanda

5.3 Cotizaciones, análisis según cantidad' calidad y tiempo

LA COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE SERVICIOS

6.1 Visión Histórica

á.2 ConcePtualización
6.2.1 Óaracterización de los Servicios

6'2.2 Dificuiiáá"t 
"n 

torno a la definición

6.2.3 ClasificaciÓn

6.3 lmportancia de los servicios en el P'B'l'

;.; itfiáttán"¡á de los servicios en.elempleo

;.; iiánsa¡itidáJlnternacionaldelosservicios
é.é Servicios Y Desarrollo

á:.; Los servicios en eIGATT
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